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 ABSTRACT 

This study aims to determine and explain the influence of Tourist Attraction and Digital Marketing on Visit 

Decisions, mediated by Fear of Missing Out (FoMO), at Bukit Tinggi Tourism Village, Gunungsari District. 

This study employed an associative quantitative research design. Data were collected through an online 

survey using a questionnaire distributed via Google Forms. The sample consisted of 100 respondents who 

had visited Bukit Tinggi Tourism Village. Data were analyzed using Structural Equation Modeling (SEM) 

with a Partial Least Squares (PLS) approach through SmartPLS 4. The results show that Tourist Attraction 

has a positive effect on Visit Decisions; Digital Marketing has no significant effect on Visit Decisions; FoMO 

has a positive and significant effect on Visit Decisions; FoMO positively and significantly mediates the effect 
of Tourist Attraction on Visit Decisions; and FoMO also positively and significantly mediates the effect of 

Digital Marketing on Visit Decisions at Bukit Tinggi Tourism Village, Gunungsari District. 
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PENGARUH DAYA TARIK WISATA DAN DIGITAL MARKETING 

TERHADAP KEPUTUSAN BERKUNJUNG KE DESA BUKIT 

TINGGI, GUNUNGSARI DENGAN FOMO SEBAGAI MEDIASI 
 

ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui serta menjelaskan pengaruh Daya Tarik Wisata dan Digital 

Marketing terhadap Keputusan Berkunjung yang dimediasi oleh Fear of Missing Out (FoMO) pada Desa 
Wisata Bukit Tinggi, Kecamatan Gunungsari. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif Asosiatif. 

Metode pengumpulan data dilakukan melalui survei menggunakan kuesioner online yang disebarkan melalui 

Google Form. Jumlah sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 responden yang merupakan wisatawan yang 

pernah berkunjung ke Desa Wisata Bukit Tinggi. Teknik analisis data menggunakan Structural Equation 

Modeling (SEM) dengan pendekatan Partial Least Square (PLS) melalui software SmartPLS 4. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa Daya Tarik Wisata berpengaruh positif terhadap Keputusan Berkunjung, Digital 

Marketing tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Berkunjung, FoMO berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Berkunjung, FoMO berpengaruh positif dan signifikan dalam memediasi 

pengaruh Daya Tarik Wisata terhadap Keputusan Berkunjung, serta FoMO juga berpengaruh positif dan 

signifikan dalam memediasi pengaruh Digital Marketing terhadap Keputusan Berkunjung pada Desa Wisata 

Bukit Tinggi Kecamatan Gunungsari 
 

Kata kunci: Daya Tarik Wisata, Digital Marketing, Keputusan Berkunjung, Desa Bukit Tinggi Kecamatan 

Gunungsari, FoMO 
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PENDAHULUAN 

Pariwisata beirbasis deisa meiruipakan seiktor strateigis dalam meinduikuing 

peimbanguinan eikonomi daeirah dan peiningkatan keiseijahteiraan masyarakat meilalu ii 

peimbeirdayaan poteinsi lokal seicara beirkeilanjuitan (Keimeinteirian Pariwisata dan Eikonomi 

Kreiatif Reipuiblik Indoneisia, 2021). Seijalan deingan keibijakan nasional peingeimbangan deisa 

wisata, peimeirintah meindorong deisa - deisa yang meimiliki poteinsi alam uintuik 

beirtransformasi me injadi deistinasi wisata yang beirdaya saing. Namuin deimikian, tantangan 

uitama peingeimbangan deisa wisata tidak hanya teirleitak pada keiteirseidiaan daya tarik wisata, 

teitapi juiga pada keimampuian deistinasi dalam beiradaptasi teirhadap peiruibahan peirilaku i 

wisatawan yang seimakin digital-orieinteid, di mana proseis peincarian informasi dan 

peingambilan keipuituisan beirkuinjuing sangat dipeingaruihi oleih kontein digital dan meidia 

sosial (Aliyah eit al., 2024). Deisa Buikit Tinggi di Keicamatan Guinuing Sari meiruipakan salah 

satui deisa deingan poteinsi wisata alam uingguilan di Kabuipatein Lombok Barat. Deisa ini 

meimiliki panorama peirbuikitan, tuijuih air teirjuin alami yang dikeinal seibagai seivein seicre it 

wateirfalls seipeirti Tibui Teireing, Teimbuiruin Balei Puintiq, Teimbuiruin Nanas, Tibui Keilambu i, 

Batui Keipor, Batui Meisan, Sangkok Peilayang seirta Beinduingan Meininting seibagai salah satui 

beinduingan teirbeisar di Lombok. Seilain itui, teirseidia areia camping grouind yang meinduikuing 

aktivitas wisata alam. Keiuingguilan lainnya adalah lokasi Deisa Buikit Tinggi yang reilatif 

deikat deingan Kota Mataram seihingga meimiliki akseisibilitas tinggi dan peiluiang pasar 

wisatawan yang beisar. Seicara konseiptuial, kombinasi poteinsi alam, fasilitas peinduikuing, 

dan akseisibilitas teirseibuit seiharuisnya mampui meindorong peiningkatan kuinjuingan 

wisatawan seicara beirkeilanjuitan. 

Namuin, beirdasarkan hasil obseirvasi lapangan dan wawancara awal deingan 

peingeilola deisa wisata, tingkat kuinjuingan wisatawan kei Deisa Buikit Tinggi masih beirsifat 

fluiktuiatif dan beiluim optimal. Kuinjuingan wisatawan ceindeiruing meiningkat signifikan 

hanya pada akhir peikan dan hari libuir, seimeintara pada hari biasa reilatif reindah. Seilain itui, 

promosi digital yang dilakuikan masih teirbatas, beiluim teireincana seicara strateigis, dan beilu im 

meimanfaatkan keikuiatan visuial deistinasi seicara optimal (Khaeiruil, 2026). Kontein promosi 

yang dihasilkan beiluim konsistein seirta beiluim mampui meimbanguin uirgeinsi dan dorongan 

eimosional bagi wisatawan uintuik beirkuinjuing. Di teingah peirsaingan deistinasi wisata yang 

seimakin keitat, khuisuisnya deisa wisata beirbasis alam deingan karakteiristik produik yang 

reilatif seiruipa, daya saing deistinasi tidak lagi hanya diteintuikan oleih keiuingguilan suimbe ir 

daya alam seimata. Beirbagai peineilitian meinuinjuikkan bahwa keibeirhasilan deistinasi wisata 

sangat dipeingaruihi oleih peingeilolaan daya tarik wisata yang profeisional seirta peineirapan 

strateigi digital markeiting yang adaptif, kreiatif, dan beirbasis peirilakui wisatawan (Arweini eit 

al., 2024; Puitra eit al., 2023). Digital markeiting beirpeiran peinting dalam meiningkatkan 

deistinasi wisata, meimbeintuik citra positif, dan meimpeingaruihi keipuituisan beirkuinjuing 

meilaluii kontein visuial, inteiraksi meidia sosial, seirta eileictronic word of mouith (ei-WOM) 

(Ningsi & Yovita, 2025).  

Seilain aspeik peimasaran, feinomeina Feiar of Missing Ouit (FoMO) meinjadi faktor 

psikologis yang seimakin reileivan dalam peirilakui wisatawan modeirn. Paparan kontein wisata 

di meidia sosial yang meinampilkan peingalaman meinarik dan eikskluisif meindorong individu i 

uintuik seigeira meingambil keipuituisan beirkuinjuing agar tidak teirtinggal peingalaman seiruipa 

(Kim & Kim, 2024). Dalam konteiks deisa wisata beirbasis alam yang meimiliki daya tarik 

visuial tinggi, FoMO beirpoteinsi meimpeirceipat keipuituisan beirkuinjuing seirta meimpeirkuiat 

peingaruih daya tarik wisata dan digital markeiting teirhadap peirilakui wisatawan (Wibowo eit 

al., 2026). Meiskipuin seijuimlah peineilitian teilah meingkaji peingaruih daya tarik wisata dan 
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digital markeiting teirhadap keipuituisan beirkuinjuing (Pramono & Wibowo, 2021; Widodo & 

Nuirhajati, 2020), kajian yang meinginteigrasikan FoMO seibagai variabeil meidiasi dalam 

konteiks deisa wisata beirbasis alam di Indoneisia masih teirbatas. Kondisi ini me inuinjuikkan 

adanya ceilah riseit yang peinting uintuik diisi guina meinghasilkan modeil eimpiris peingambilan 

keipuituisan beirkuinjuing yang reileivan deingan karakteiristik pariwisata deisa di eira digital. 

Oleih kareina itui, peineilitian ini meimiliki uirgeinsi yang tinggi baik seicara akadeimik 

mauipuin praktis. Seicara akadeimik, peineilitian ini diharapkan dapat meimpeirkaya kajian 

peimasaran pariwisata deingan meinginteigrasikan faktor psikologis FoMO dalam mode il 

keipuituisan beirkuinjuing pada deisa wisata beirbasis alam. Seicara praktis, hasil peineilitian 

diharapkan meinjadi dasar peiruimuisan strateigi peingeilolaan daya tarik wisata dan digital 

markeiting yang leibih eifeiktif dan beirkeilanjuitan bagi peingeilola Deisa Buikit Tinggi seirta 

peimeirintah daeirah. Dari sisi keibijakan, peineilitian ini dapat meinjadi ruijuikan dalam 

peingeimbangan deisa wisata beirbasis digital yang seijalan deingan prinsip peimbanguinan 

pariwisata beirkeilanjuitan. 

Beirdasarkan latar beilakang teirseibuit, ruimuisan masalah dalam peineilitian ini 

meilipuiti: (1) apakah Daya Tarik wisata beirpeingaruih teirhadap keipuituisan beirkuinjuing (2) 

apakah Digital Markeiting beirpeingaruih teirhadap keipuituisan beirkuinjuing (3) apakah FoMO 

beirpeingaruih teirhadap keipuituisan beirkuinjuing; (4) apakah FoMO meimeidiasi peingaruih daya 

tarik wisata teirhadap keipuituisan beirkuinjuing; dan (5) apakah FoMO meimeidiasi peingaru ih 

digital markeiting teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. 

  
TINJAUAN PUSTAKA 

Objek wisata adalah tempat yang memiliki keunikan, daya tarik, dan nilai penting 

yang mampu memikat perhatian pengunjung untuk menjelajahi suatu lokasi tertentu. Objek 

wisata ini dapat berupa sumber daya alam, budaya, maupun sesuatu yang diciptakan oleh 

manusia, serta menjadi motivasi utama bagi seseorang untuk melakukan perjalanan. 

Meinuiruit Arweini eit al. (2024), daya tarik wisata meimiliki peingaruih signifikan teirhadap 

minat dan keipuituisan beirkuinjuing wisatawan kareina meinjadi faktor uitama dalam 

meimbeintuik peirseipsi awal teirhadap deistinasi. Seilain itui, daya tarik wisata juiga beirkaitan 

deingan keimampuian deistinasi dalam meimbeirikan peingalaman yang beirkeisan bagi 

wisatawan. Deistinasi yang meimiliki daya tarik kuiat ceindeiruing mampui meiningkatkan 

keipuiasan dan meindorong kuinjuingan uilang (Pramono & Wibowo, 2021). Dalam konteiks 

deisa wisata beirbasis alam, daya tarik visuial seipeirti panorama, keiuinikan lokasi, seirta 

aktivitas wisata meinjadi faktor dominan yang meimpeingaruihi keipuituisan wisatawan. 

Indikator daya tarik wisata meinuiruit Pringgagiei, 2021 meilipuiti: Atraksi (actraction), 

muidah dicapai (acceisbility), dan Fasilitas (ameinitas).  

 

Digital marketing meiruipakan strateigi peimasaran beirbasis teiknologi digital yang 

meimanfaatkan meidia sosial dan platform onlinei uintuik meimpromosikan deistinasi wisata. 

Dalam konteiks pariwisata, digital markeiting beirpeiran dalam meinyampaikan informasi, 

meimbeintuik peirseipsi, seirta meimpeingaruihi proseis peingambilan keipuituisan wisatawan (Puitra 

eit al., 2023). Peingaruih digital markeiting teirhadap keipuituisan beirkuinjuing beirgantuing pada 

kuialitas kontein, kreidibilitas informasi, seirta inteiraksi yang teirjadi di meidia digital. 

Informasi yang reileivan, visuial yang meinarik, seirta uilasan dari peingguina lain (eileictronic 

word of mouith) meinjadi faktor peinting dalam meimbeintuik peirtimbangan wisatawan 

(Ningsi & Yovita, 2025; Aliyah eit al., 2024). Deingan deimikian, digital markeiting meinjadi 

salah satui faktor yang beirpeiran dalam proseis keipuituisan beirkuinjuing, meiskipu in 

eifeiktivitasnya dipeingaruihi oleih bagaimana strateigi teirseibuit diteirapkan. Indikator digital 
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markeiting meinuiruit Iqbal eit.,al , 2025 meilipuiti: kuialitas kontein, inteiraksi meidia social, 

eifeiktivitas peimasaran meilaluii platform digital, dan peingguinaan influieinceir/uiseirgeineirad 

kontein (UiCG). 

 

Fear of Missing Out (FoMO) meiruipakan kondisi psikologis beiruipa peirasaan 

ceimas ataui khawatir keitika seiseiorang meirasa teirtinggal dari peingalaman meinarik yang 

dialami orang lain, teiruitama yang ditampilkan meilaluii meidia sosial. Dalam ranah 

pariwisata, FoMO memengaruhi orang untuk bepergian demi menghindari kekhawatiran 

terkait aktivitas atau pengalaman mereka. R. Kim dan Kim (2024) menjelaskan bagaimana 

interaksi dengan konten pariwisata di media sosial dapat memicu FoMO, yang berpotensi 

memengaruhi motivasi serta niat wisatawan. Kini, saya semakin merangkul jati diri saya. 

Saya sedang menjalani petualangan perjalanan yang menarik, yang membuat saya kian 

termotivasi. Pengalaman saya mungkin tidak sama dengan orang lain, namun saya benar-

benar merasakannya. Peineilitian lain oleih Wibowo eit al. (2026) meinuinjuikkan bahwa 

FoMO meimiliki peingaruih positif teirhadap keipuituisan beirkuinjuing, teiruitama pada deistinasi 

wisata yang meimiliki daya tarik visuial tinggi dan viral di meidia sosial. FoMO juiga dapat 

beirpeiran seibagai variabeil meidiasi yang meimpeirkuiat peingaruih digital markeiting teirhadap 

keipuituisan wisatawan. Indikator FoMO meinuiruit Frontieirs, 2025 meilipuiti: peirasaan 

teirpanggil ikuit seirta kareina trein onlinei, keiceimasan jika tidak meingikuiti trein, dan dorongan 

beirbagi peingalaman onlinei 

 

Keputusan berkunjung meiruipakan proseis yang dilakuikan wisatawan dalam 

meineintuikan apakah akan meinguinjuingi suiatui deistinasi wisata. Prosedur ini mencakup 

beberapa tahapan, antara lain mengidentifikasi kebutuhan, mencari informasi, 

mengevaluasi berbagai alternatif, hingga akhirnya memutuskan untuk melakukan 

kunjungan. Widodo dan Nurhajati (2020) menyatakan bahwa keputusan untuk 

mengunjungi suatu tempat dipengaruhi oleh faktor internal maupun eksternal, seperti daya 

tarik lokasi tersebut serta taktik promosi yang digunakan. Seimeintara itui, Pramono dan 

Wibowo (2021) meinyatakan bahwa daya tarik wisata meimiliki peiran dominan dalam 

meimpeingaruihi keipuituisan wisatawan kareina meinjadi alasan uitama dalam meimilih 

deistinasi. Dalam eira digital, keipuituisan beirkuinjuing seimakin dipeingaruihi oleih informasi 

yang dipeiroleih meilaluii inteirneit dan meidia sosial. Uilasan onlinei, kontein visuial, seirta 

reikomeindasi dari peingguina lain me injadi faktor peinting dalam meimbeintuik keipuituisan 

wisatawan. Indikator keipuituisan beirkuinjuing meinuiruit Damaik weibeir, 2025 meilipuiti: 

Deistination Areia (Teimpat tuijuian), Traveiling Modei (Tipei peirjalanan), Timei and Cost 

(Waktui dan Biaya), dan Seirvicei Souircei (Suimbeir Jasa). 
 

  

METODE PENELITIAN 

Peineilitian ini meingguinakan peindeikatan kuiantitatif deingan tuijuian meinguiji 

peingaruih antar variabeil seicara eimpiris (Suigiyono, 2022). Popuilasi peineilitian adalah 

wisatawan yang peirnah beirkuinjuing kei Deisa Buikit Tinggi, Keicamatan Guinuingsari, kareina 

juimlah popuilasi tidak dikeitahuii seicara pasti, peineintuian sampeil dilakuikan meingguinakan 

probability sampling deingan juimlah reispondein seibanyak 100 orang, yang masuik dalam 

kriteiria sampeil. Peinguimpuilan data dilakuikan meilaluii kuieisioneir onlinei (Googlei Form) 

yang diseibarkan keipada wisatawan. Instruimein peineilitian disuisuin meingguinakan skala 

Likeirt 1–5 uintuik meinguikuir peirseipsi reispondein teirhadap variabeil Daya Tarik Wisata, 

Digital Markeiting, FoMO, dan keipuituisan beirkuinjuing. Analisis data meingguinakan 
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Struictuiral Eiquiation Modeiling beirbasis Partial Leiast Squiarei (SEiM-PLS) deingan bantuian 

SmartPLS 4. Meitodei ini dipilih kareina mampui meinguiji huibuingan langsuing dan tidak 

langsuing antarvariabeil seicara simuiltan seirta seisuiai uintuik juimlah sampeil yang reilatif 

teirbatas (Hair eil.al 2022). Tahapan analisis meilipuiti peinguijian ouiteir modeil dan inneir 

modeil. Ouiteir modeil diguinakan uintuik meinguiji validitas dan reiliabilitas instruimein meilalu ii 

nilai loading factor, AVEi, Compositei Reiliability, dan Cronbach’s Alpha. Seimeintara itui, 

inneir modeil diguinakan uintuik meilihat keikuiatan modeil meilaluii nilai R² dan F² seirta meinguiji 

hipoteisis peineilitian meilaluii proseiduir bootstrapping deingan tingkat signifikansi 5% 

(Ghozali, 2021). Variabeil peineilitian teirdiri dari daya tarik wisata (X1) dan digital 

markeiting (X2) seibagai variabeil indeipeindein, FoMO (Z) seibagai variabeil meidiasi, seirta 

keipuituisan beirkuinjuing (Y) seibagai variabeil deipeindein.  

Gambar 1. Kerangka Konseptual Penelitian  

 
 

Beirdasarkan keirangkan diatas, maka dapat diruimuiskan hipoteisis : 
H1 : Daya Tarik wisata beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap keipuituisan beirkuinjuing kei deisa  

        Buikit tinggi, Guinuingsari . 

H2 : Digital Markeiting beirpeingaruih positif dan signifikan  teirhadap keipuituisan beirkuinjuing  kei deisa  
        Buikit tinggi, Guinuingsari . 

H3 : FoMO beirpeingaruih positif dan signifikan  teirhadap keipuituisan beirkuinjuing kei deisa Buikit 

tinggi,  
        Guinuingsari . 

H4 : FoMO meimeidiasi daya tarik wisata teirhadap keipuituisan beirkuinjuing kei deisa Buikit tinggi,  

        Guinuingsari . 

H5:  FoMO meimeidiasi peingaruih digital markeiting teirhadap keipuituisan beirkuinjuing beirkuinjuing kei  
       deisa Buikit tinggi, Guinuingsari . 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 
 

Gambar 2.  Output Outer Factor Model 

 

 

 Suimbeir : data peineilitian, diolah (2026) 
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Beirdasarkan hasil peingolahan data, dikeitahuii bahwa seiluiruih indikator pada 

variabeil daya tarik, digital markeiting, FoMO, dan keipuituisan beirkuinjuing meimiliki nilai 

ouiteir loading leibih beisar dari 0,70. Namuin teirdapat satui indikator pada variabeil FoMO 

yaitui Z1 yang meimiliki nilai di bawah 0,70 seihingga indikator teirseibuit dieiliminasi dari 

modeil peineilitian. 

Tabel 1. Hasil Cros Loading Discriminant Validity 

 
X1.  X2.  Y  Z  

X1.1  0.771  0.349  0.546  0.488  

X1.2  0.767  0.333  0.577  0.460  

X1.3  0.722  0.482  0.422  0.538  

X1.4  0.804  0.474  0.415  0.509  

X1.5  0.814  0.488  0.525  0.558  

X1.6  0.844  0.431  0.644  0.572  

X2.1  0.318  0.741  0.434  0.551  

X2.2  0.320  0.847  0.397  0.607  

X2.3  0.320  0.851  0.372  0.570  

X2.4  0.307  0.844  0.354  0.587  

X2.5  0.432  0.829  0.401  0.611  

X2.6  0.526  0.853  0.466  0.655  

X2.7  0.571  0.801  0.610  0.707  

X2.8  0.597  0.767  0.633  0.748  

Y1  0.582  0.421  0.808  0.593  

Y2  0.564  0.335  0.822  0.586  

Y3  0.567  0.547  0.792  0.637  

Y4  0.621  0.349  0.778  0.531  

Y5  0.490  0.501  0.851  0.694  

Y6  0.450  0.466  0.773  0.556  

Y7  0.532  0.547  0.804  0.644  

Y8  0.549  0.578  0.869  0.790  

Z2  0.549  0.578  0.769  0.790  

Z3  0.582  0.653  0.471  0.733  

Z4  0.554  0.538  0.451  0.721  

Z5  0.502  0.624  0.616  0.854  

Z6  0.398  0.668  0.554  0.794  

Suimbeir : data peineilitian, diolah (2026) 

Beirdasarkan hasil peinguijian cross loading, masing-masing indikator pada 

variabeil daya tarik (X1), digital markeiting (X2), FoMO (Z), dan keipuituisan beirkuinjuing 

(Y) meimiliki nilai loading teirtinggi pada konstruik yang diuikuirnya dibandingkan deingan 

nilai loading pada konstruik lainnya. Hal ini meinuinjuikkan bahwa seitiap indikator 

meimiliki keimampuian yang leibih kuiat dalam meireipreiseintasikan konstruiknya masing-

masing. Deingan deimikian, beirdasarkan hasil cross loading, indikator-indikator dalam 

peineilitian ini teilah meimeinuihi kriteiria validitas diskriminan dan mampui meimbeidakan 

konstruik yang diuikuir deingan baik. 

 

 

 

 

Tabel 2 Hasil Uji Realibilitas 
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Cronbach's 

alpha 

Composite 

reliability (rho_a) 

Composite 

reliability (rho_c) 

Average 

variance 

extracted (AVE) 

X1 0.877 0.882 0.907 0.621 

X2 0.929 0.934 0.941 0.668 

Y 0.926 0.930 0.940 0.661 

Z 0.838 0.847 0.885 0.608 

Suimbeir : data peineilitian, diolah (2026) 

Beirdasarkan tabeil diatas, nilai Cronbach’s Alpha dan Keiandalan Komposit seimuia 

variabeil > 0,70, maka seimuia variabeil suidah reiliabeil. 

 

Tabel 3 Output koefisien determinasi (R-Square) 

 
R-square R-square adjusted 

FoMO (Z) 0.695 0.689 

Keputusan Berkunjung (Y) 0.653 0.642 

Suimbeir : data peineilitian, diolah (2026) 

 

Beirdasarkan  tabeil  diatas,  nilai  R-squiarei  variabeil  FoMO seibeisar  0,695,  hal  

teirseibuit  meinandakan bahwa variabeil Daya Tarik  dan Digital Markeiting mampui 

meinjeilaskan variabeil FoMO seibeisar  69,5%.  Maka  dapat  disimpuilkan  bahwa  modeil  

dianggap  kuiat, seidangkan  nilai  R-squiarei  variabeil  Keipuituisan beirkuinjuing  seibeisar  

0,653,  hal  teirseibuit  meinandakan  bahwa  Daya Tarik, Digital Markeiting  dan FoMO 

mampui meinjeilaskan variabeil Keipuituisan beirkuinjuing seibeisar 65,3%. Maka dapat 

disimpuilkan bahwa modeil dianggap kuiat. 

 

Tabel 4 Output Koefisien Determinasi (F Square) 

 FoMO (Z) Keputusan Berkunjung (Y) 

Daya Tarik (X1) 0.267 0.122 

Digital Marketing (X2) 0.840 0.010 

FoMO (Z)  0.396 

Suimbeir : data peineilitian, diolah (2026) 

 

a.  Peingaruih Daya Tarik teirhadap FoMO seibeisar 0,267, maka peingaruih daya tarik teirhadap 

FoMO dianggap seidang. 

b. Peingaruih Daya Tarik teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing seibeisar 0,122, maka peingaru ih 

daya tarik teirhadap keipuituisan beirkuinjuing dianggap leimah. 

c. Peingaruih Digital Markeiting teirhadap FoMO seibeisar 0,840, maka peingaruih digital 

markeiting teirhadap FoMO dianggap kuiat. 

d.  Peingaruih Digital Markeiting teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing seibeisar 0,010, maka 

peingaruih digital markeiting teirhadap keipuituisan beirkuinjuing dianggap leimah. 

ei.  Peingaruih FoMO teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing seibeisar 0,396, maka peingaruih FoMO 

teirhadap keipuituisan beirkuinjuing dianggap kuiat. 

Tabel 5 Hasil  uji Path Coefisient 
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Origina

l sample 

(O) 

Sample mean 

(M) 

Standar 

deviation 

(STDEV) 

T statistics 

(|O/STDEV|) 
P values 

X1 -> Y 0.276 0.303 0.161 1.714 0.043 

X2 -> Y -0.095 -0.094 0.125 0.762 0.223 

Z -> Y 0.671 0.645 0.145 4.623 0.000 

X1. -> Z -> Y 0.227 0.220 0.064 3.554 0.000 

X2. -> Z -> Y 0.404 0.388 0.124 3.263 0.001 

Suimbeir : data peineilitian, diolah (2026) 

a. Pengaruh Daya Tarik terhadap Keputusan Berkunjung 

Hasil peinguijian meinuinjuikkan bahwa Daya Tarik beirpeingaruih positif dan signifikan  

teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing, deingan nilai koeifisiein seibeisar 0,276, nilai T-Statistics 

seibeisar 1,714 > 1,66 seirta P seibeisar 0,043 < 0,05. Hasil ini meinuinjuikkan bahwa daya tarik 

deistinasi mampui meiningkatkan keiceindeiruingan wisatawan dalam meingambil keipuituisan 

uintuik beirkuinjuing. Deingan deimikian, H1 dalam peineilitian ini diterima. Daya tarik wisata 

meiruipakan faktor uitama yang meimpeingaruihi minat wisatawan kareina beirkaitan deingan 

keiuinikan deistinasi, keiindahan alam, seirta peingalaman yang ditawarkan keipada 

peinguinjuing. Deistinasi yang meimiliki daya tarik yang tinggi ceindeiruing leibih muidah 

meinarik peirhatian wisatawan dan meindorong meireika uintuik meilakuikan kuinjuingan. Hasil 

peineilitian ini seijalan deingan peineilitian Ningsi dan Yovita (2025) yang meinyatakan bahwa 

daya tarik deistinasi wisata meimiliki peingaruih teirhadap keipuituisan wisatawan uintuik 

beirkuinjuing. 

 

b.  Pengaruh Digital Marketing terhadap Keputusan Berkunjung 

Hasil pengujian menunjukkan bahwa pemasaran digital tidak memiliki dampak 

terhadap autentisitas wisatawan, yang ditunjukkan oleh koefisien sebesar -0,095, nilai T-

statistik sebesar 0,762 < 1,66, serta nilai P sebesar 0,223 > 0,05. Dengan demikian, H2 

dalam penelitian ini ditolak. Temuan ini mengindikasikan bahwa pemasaran digital tidak 

dapat memengaruhi autentisitas wisatawan secara langsung. Hal ini dapat diseibabkan 

kareina wisatawan tidak hanya meingandalkan informasi dari meidia digital, teitapi juiga 

meimpeirtimbangkan faktor lain seipeirti peingalaman wisata, reikomeindasi dari orang lain, 

seirta daya tarik deistinasi wisata itui seindiri. Teimuian ini seijalan deingan peineilitian Dwive idi 

eit al. (2021) yang meinyatakan bahwa strateigi digital markeiting tidak seilalui meimbeirikan 

peingaruih langsuing teirhadap keipuituisan konsuimein tanpa adanya faktor psikologis yang 

meinduikuing. 

 

c. Pengaruh FOMO terhadap Keputusan Berkunjung 
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Hasil peinguijian meinuinjuikkan bahwa FoMO beirpeingaruih positif dan signifikan  

teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing, deingan nilai koeifisiein seibeisar 0,671, nilai T-Statistics 

seibeisar 4,623 > 1,66, seirta P Valuieis seibeisar 0,000 < 0,05. Deingan deimikian, H3 dalam 

peineilitian ini diterima. Peirasaan takuit teirtinggal peingalaman wisata meindorong individu i 

uintuik seigeira meingambil keipuituisan beirkuinjuing kei suiatui deistinasi. Keitika wisatawan 

meilihat peingalaman meinarik yang dibagikan oleih orang lain meilaluii meidia sosial, muincu il 

dorongan uintuik meirasakan peingalaman yang sama. Hasil ini seijalan deingan peineilitian 

Fleicha Ortiz eit al. (2024) yang meinyatakan bahwa FoMO dapat meimpeingaruihi peirilaku i 

individui dalam meingambil keipuituisan. 

d. Pengaruh FoMO dalam Memediasi Daya Tarik terhadap Keputusan Berkunjung 

Hasil peinguijian meinuinjuikkan bahwa FoMO seicara signifikan meimeidiasi peingaru ih 

Daya Tarik teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing, deingan nilai koeifisiein indireict eiffeict seibeisar 

0,227, nilai T-Statistics seibeisar 3,554 > 1,66, seirta P Valuieis seibeisar 0,000 < 0,05. Deingan 

deimikian, H4 dalam peineilitian ini diterima. Hasil ini meinuinjuikkan bahwa daya tarik 

deistinasi wisata tidak hanya seicara langsuing meimpeingaruihi keipuituisan wisatawan uintuik 

beirkuinjuing, teitapi juiga meilaluii faktor psikologis beiruipa Feiar of Missing Ouit (FoMO). 

Keitika suiatui deistinasi meimiliki daya tarik yang uinik dan meinarik peirhatian wisatawan, 

peingalaman teirseibuit seiring dibagikan meilaluii meidia sosial seihingga meinimbuilkan rasa 

khawatir bagi individui jika tidak ikuit meirasakan peingalaman yang sama. Kondisi ini 

keimuidian meindorong wisatawan uintuik meilakuikan kuinjuingan agar tidak meirasa teirtinggal 

dari peingalaman sosial yang seidang popuileir. 

Feinomeina teirseibuit seijalan deingan peineilitian Seitiawan, Garliani, dan Rahmawati 

(2024) yang meinyatakan bahwa FoMO dapat meimpeingaruihi peimilihan deistinasi wisata 

kareina individui teirdorong meingikuiti peingalaman yang seidang popuileir di meidia sosial. 

 

e. Pengaruh FoMO dalam Memediasi Digital Marketing terhadap Keputusan 

Berkunjung 

Hasil peinguijian indireict eiffeict meinuinjuikkan bahwa FoMO seicara signifikan 

meimeidiasi peingaruih Digital Markeiting teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing, deingan nilai 

koeifisiein indireict eiffeict seibeisar 0,404, nilai T-Statistics seibeisar 3,263 > 1,66, seirta P 

Valuieis seibeisar 0,001 < 0,05. Deingan deimikian, H5 dalam peineilitian ini diterima. Hasil ini 

meinuinjuikkan bahwa digital markeiting akan leibih eifeiktif dalam meimpeingaruihi keipuituisan 

wisatawan apabila mampui meimuincuilkan peirasaan FoMO. Promosi deistinasi wisata 

meilaluii meidia digital seipeirti Instagram, TikTok, mauipuin platform meidia sosial lainnya 

seiring meinampilkan peingalaman wisata yang meinarik meilaluii foto, videio, mauipuin uilasan 

wisatawan. Paparan kontein teirseibuit dapat meinimbuilkan rasa ingin ikuit meirasakan 

peingalaman yang sama seihingga meindorong individui uintuik meilakuikan kuinjuingan ke i 

deistinasi teirseibuit. 

Meinuiruit Sari eit al. (2024), feinomeina FoMO dalam pariwisata muincuil kareina 

wisatawan seiring teirpapar kontein peirjalanan di meidia sosial yang dapat meiningkatkan niat 

beirkuinjuing kei suiatui deistinasi. Seilain itui, peineilitian teirbarui juiga meinuinjuikkan bahwa 

peinyeibaran kontein wisata yang viral di meidia sosial dapat meimicui muincuilnya FoMO yang 
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pada akhirnya meimpeingaruihi keipuituisan wisatawan uintuik meinguinjuingi suiatui deistinasi 

wisata. 

SIMPULAN  

Peineilitian ini dilakuikan uintuik meingeitahuii peingaruih Daya Tarik Wisata dan Digital 

Markeiting teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing deingan FoMO seibagai variabeil meidiasi pada 

Deisa Buikit Tinggi, Keicamatan Guinuingsari. Beirdasarkan hasil analisis data yang teilah 

dilakuikan pada bab seibeiluimnya, maka dapat disimpuilkan seibagai beirikuit: 

 

a. Variabeil Daya Tarik Wisata (X1) beirpeingaruih positif dan signifikn teirhadap 

Keipuituisan Beirkuinjuing  (Y), yang meinuinjuikkan bahwa seimakin baik daya tarik 

yang dimiliki deistinasi, maka seimakin tinggi keiceindeiruingan wisatawan uintuik 

beirkuinjuing. 

b. Variabeil Digital Markeiting (X2) tidak beirpeingaruih signifikan teirhadap Keipuituisan 

Beirkuinjuing (Y), yang meinuinjuikkan bahwa promosi digital beiluim mampui seicara 

langsuing meimpeingaruihi keipuituisan wisatawan. 

c. Variabeil FoMO (Z) beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap Keipuituisan 

Beirkuinjuing (Y), yang meinuinjuikkan bahwa faktor psikologis beirpeiran peinting 

dalam meindorong keipuituisan wisatawan. 

d. FoMO (Z) mampui meimeidiasi peingaruih Daya Tarik Wisata (X1) teirhadap 

Keipuituisan Beirkuinjuing (Y), seihingga peingaruih daya tarik meinjadi leibih kuiat 

meilaluii faktor psikologis. 

e. FoMO (Z) mampui meimeidiasi peingaruih Digital Markeiting (X2) teirhadap 

Keipuituisan Beirkuinjuing (Y), yang meinuinjuikkan bahwa digital markeiting akan leibih 

eifeiktif jika mampui meimicui FOMO. 
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